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Hoofdstuk 1: Wat is Google Ads? 

Google Ads is een online advertentieplatform van Google waarmee bedrijven hun producten 

of diensten kunnen promoten via advertenties die verschijnen in de zoekresultaten van 

Google, op websites binnen het Google Display Netwerk, en op YouTube. Het werkt op basis 

van een veilingmodel, waarbij adverteerders bieden op zoekwoorden die relevant zijn voor 

hun producten of diensten. Wanneer een gebruiker een zoekopdracht uitvoert die 

overeenkomt met die zoekwoorden, wordt de advertentie getoond. 

Voordelen Google Ads 

Voordelen van Google Ads zijn onder andere de mogelijkheid om snel zichtbaar te zijn voor 

potentiële klanten, het meten van de prestaties van campagnes en het bereiken van een 

specifiek doelpubliek. Het biedt een flexibele manier om je marketingstrategie aan te passen 

op basis van resultaten, en je betaalt alleen wanneer iemand op je advertentie klikt (pay-per-

click model). 

Campagne-instellingen en structuur 

De campagne-instellingen in Google Ads stellen je in staat om je advertenties te targeten op 

basis van locatie, taal, apparaat, tijdstip en meer. Hierdoor kun je je marketinginspanningen 

precies afstemmen op de doelgroep die je wilt bereiken. 

De structuur van een Google Ads-campagne bestaat uit verschillende lagen: de campagne, 

de advertentiegroep en de advertenties zelf. Elke campagne kan meerdere 

advertentiegroepen bevatten, die weer specifieke advertenties en zoekwoorden bevatten. 

Door deze hiërarchische structuur kun je verschillende strategieën testen en aanpassen voor 

verschillende doelgroepen of productcategorieën. 

Geavanceerde strategieën 

Geavanceerde Google Ads-strategieën richten zich op het optimaliseren van campagnes om 

betere resultaten te behalen door gebruik te maken van verschillende technieken en functies 

die verder gaan dan de basisinstellingen. Hier zijn enkele geavanceerde strategieën: 

1. Slimme biedstrategieën (Smart Bidding): Deze biedstrategieën maken gebruik van 

machine learning om automatisch biedingen te optimaliseren en het rendement van 

je advertenties te verhogen. Enkele populaire opties zijn 'Target CPA' (kosten per 

acquisitie), 'Target ROAS' (rendement op advertentie-uitgaven) en 'Maximaliseer 

conversiewaarde'. Deze strategieën helpen bij het bereiken van specifieke doelen 

zonder constant handmatig bij te stellen. 

2. Remarketing: Met remarketing kun je advertenties richten op gebruikers die al eerder 

interactie hebben gehad met je website of app, bijvoorbeeld door producten te 

bekijken maar geen aankoop te doen. Door hen opnieuw te benaderen, vergroot je 

de kans op conversies. Geavanceerde remarketing omvat dynamische advertenties 

die automatisch producten tonen die de gebruiker eerder heeft bekeken. 

3. A/B-testen: Het testen van verschillende advertenties, landingspagina’s en 

zoekwoorden is essentieel voor het verbeteren van de prestaties van je campagne. 

Met A/B-testen kun je kleine variaties doorvoeren en kijken welke versie het beste 

presteert. Dit kan bijvoorbeeld inhouden dat je verschillende koppen, teksten of 

afbeeldingen test in je advertenties. 



 

4. Zoekwoordvariaties en negatieve zoekwoorden: Door een brede selectie van 

zoekwoordvariaties toe te voegen en negatieve zoekwoorden in te stellen, kun je 

ervoor zorgen dat je advertenties niet worden weergegeven voor irrelevante 

zoekopdrachten. Dit zorgt voor een hogere relevantie en kan de kosten per klik 

(CPC) verlagen. 

5. Geavanceerde targetingopties: Google Ads biedt verschillende geavanceerde 

targetingopties, zoals targeting op basis van demografische gegevens, interesses, en 

intentie. Het gebruik van deze opties stelt je in staat om je doelgroep nog specifieker 

te benaderen en advertenties af te stemmen op de behoeften en voorkeuren van 

verschillende klantgroepen. 

6. Advertentietekstoptimalisatie: Het is belangrijk om advertenties niet alleen te 

optimaliseren op basis van zoekwoorden, maar ook om de boodschap goed af te 

stemmen op de behoeften van de doelgroep. Denk aan het gebruik van krachtige 

call-to-actions, het benadrukken van unieke voordelen en het testen van 

verschillende formats zoals uitgebreide tekstadvertenties (Expanded Text Ads) of 

responsieve zoekadvertenties (Responsive Search Ads). 

7. Gebruik van extensies: Advertentie-extensies kunnen je advertenties meer ruimte 

geven en de zichtbaarheid verbeteren. Denk aan sitelinkextensies, locatie-extensies 

en oproepextensies, waarmee je extra informatie biedt die gebruikers kan helpen bij 

het nemen van een beslissing. 

Door deze geavanceerde strategieën toe te passen, kun je het volledige potentieel van 

Google Ads benutten, wat resulteert in hogere conversies en een efficiënter gebruik van je 

advertentiebudget. 

  



 

Hoofdstuk 2: Wat is SEO? 

Wat is SEO? 

SEO, of Search Engine Optimization, richt zich op het verbeteren van de zichtbaarheid van 

je website in de organische zoekresultaten van zoekmachines zoals Google. Het doel is om 

hoger te scoren in de zoekresultaten, wat kan leiden tot meer verkeer naar je site zonder dat 

je daarvoor hoeft te betalen. Google gebruikt een complex algoritme met meer dan 200 

factoren om websites te beoordelen. Belangrijke aspecten hierbij zijn de relevantie van de 

content, de autoriteit van de website en de gebruikerservaring. 

Hoe werkt SEO? 

SEO werkt door verschillende technieken toe te passen die ervoor zorgen dat zoekmachines 

je website beter begrijpen en waarderen. De belangrijkste factoren zijn: 

• Relevantie: Hoe goed komt de content overeen met de zoekopdracht van een 

gebruiker? Dit betreft onder andere de kwaliteit en inhoud van de tekst. 

• Autoriteit: Hoeveel en hoe kwalitatief zijn de backlinks die naar je website verwijzen? 

Backlinks van betrouwbare en relevante sites dragen bij aan de autoriteit van je site. 

• Gebruikerservaring: Dit omvat zaken zoals laadsnelheid, mobielvriendelijkheid, 

navigatiegemak en de algehele ervaring voor de gebruiker. 

Belangrijke SEO-factoren 

• On-page SEO: Dit betreft het optimaliseren van elementen die direct op je website 

staan, zoals titels, meta-beschrijvingen, koppen, afbeeldingen en interne links. Het 

verbeteren van deze elementen zorgt ervoor dat zoekmachines je content beter 

kunnen begrijpen. 

• Technische SEO: Hierbij gaat het om het optimaliseren van de technische aspecten 

van je website, zoals het verbeteren van laadsnelheden, mobielvriendelijkheid en het 

gebruik van gestructureerde data om zoekmachines te helpen je inhoud beter te 

indexeren. 

• Off-page SEO: Dit betreft activiteiten die buiten je website plaatsvinden, maar die 

invloed hebben op je zoekresultaten. Denk hierbij aan linkbuilding, het verkrijgen van 

sociale signalen en gastbloggen, wat bijdraagt aan het verhogen van je 

domeinautoriteit. 

Zoekwoorden en Content Strategie 

Het kiezen van de juiste zoekwoorden is cruciaal voor SEO. Long-tail zoekwoorden zijn 

specifiekere zoekopdrachten met minder concurrentie, waardoor je de kans op hogere 

conversies vergroot. Daarnaast is het belangrijk om waardevolle content te creëren, zoals 

blogartikelen, gidsen en casestudy’s, die de vraag van je doelgroep beantwoordt. Het 

strategisch gebruik van interne links kan helpen om de SEO-waarde door je site te 

verspreiden. Bovendien draagt het implementeren van schema markup bij aan een betere 

weergave van je content in de zoekresultaten, bijvoorbeeld in de vorm van rich snippets. 

 

 



 

Geavanceerde SEO Technieken 

• Voice search optimalisatie: Met de opkomst van spraakgestuurde zoekopdrachten 

via assistenten zoals Google Assistant, is het belangrijk om je website te 

optimaliseren voor gesproken zoekopdrachten, die vaak in de vorm van vragen zijn. 

• Featured snippets targeten: Featured snippets zijn de antwoorden die bovenaan de 

zoekresultaten verschijnen. Door je content zo te structureren dat deze snippets kan 

bevatten, kun je de zichtbaarheid van je website vergroten. 

• SEO A/B-testen: Test verschillende pagina-indelingen en contentformats om te zien 

welke het beste presteren in zoekmachines. Dit helpt bij het verder optimaliseren van 

je SEO-strategie op basis van data. 

• Gebruik van AI-tools: Tools zoals SurferSEO en Clearscope kunnen helpen bij het 

optimaliseren van je content door middel van AI, die beter begrijpt wat de zoekintentie 

is en welke context essentieel is voor zoekmachines. 

 



 

Hoofdstuk 3: Google Ads en SEO Samen Gebruiken 

 

Veel ondernemers zien Google Ads en SEO als twee aparte strategieën, maar de echte 

kracht zit in het combineren van beide. Door deze tactieken samen te gebruiken, kun je 

zowel op de korte als lange termijn maximale zichtbaarheid en winst behalen. 

Waarom Google Ads en SEO Samen Werken 

SEO (zoekmachineoptimalisatie) richt zich op het organisch verbeteren van je positie in 

Google, terwijl Google Ads directe zichtbaarheid biedt via betaalde advertenties. Door deze 

strategieën te combineren, profiteer je van: 

 

    Snelle resultaten met Ads, duurzame groei met SEO 

     Meer data-inzichten voor betere optimalisatie 

     Meer zichtbaarheid in zowel betaalde als organische zoekresultaten 

     Hogere CTR en conversieratio door gecombineerde strategieën 

 

Hoe Je SEO en Google Ads Effectief Combineert 

1. Gebruik Ads-data voor SEO: Zoekwoorden die goed converteren in je advertenties, 

kunnen ook waardevol zijn voor je organische contentstrategie. 

2. Test met Ads, implementeer in SEO: Gebruik Google Ads om snel te testen welke 

zoekwoorden en advertentieteksten werken. Pas deze inzichten toe in je SEO-

content. 

3. Vergroot je zichtbaarheid: Sta met zowel advertenties als organische resultaten op 

de eerste pagina van Google voor een maximale impact. 

4. Retargeting via Ads: Trek bezoekers terug die via SEO op je website zijn gekomen, 

maar nog niet geconverteerd hebben. 

Door een slimme combinatie van Google Ads en SEO zorg je voor meer verkeer, een 

hogere conversieratio en een winstgevende online strategie.  

  



 

 

Hoofdstuk 4: Analyse en Optimalisatie 

Om een succesvolle SEO-strategie te behouden, is continue analyse en optimalisatie 

essentieel. Door data te verzamelen en te interpreteren, kun je zwakke punten verbeteren en 

de prestaties van je website blijven verfijnen. 

Gebruik van Google Analytics en Search Console 

Met tools zoals Google Analytics en Google Search Console krijg je diepgaand inzicht in 

je organisch zoekverkeer en gebruikersgedrag. Belangrijke optimalisatiepunten: 

• Analyseer organisch verkeer: Identificeer welke pagina’s goed presteren en welke 

minder zichtbaarheid hebben. Optimaliseer zwakke pagina’s met betere content en 

zoekwoordstrategieën. 

• Conversiepaden volgen: Begrijp hoe bezoekers door je website navigeren en waar 

ze afhaken. Dit helpt bij het verbeteren van de gebruikerservaring en het verhogen 

van conversies. 

• Backlinks monitoren: Bekijk welke externe sites naar jouw website linken en 

verwijder schadelijke of spam-links via de Google Disavow Tool om je 

domeinautoriteit te beschermen. 

Heatmaps en A/B-testen 

Om het gedrag van gebruikers beter te begrijpen, kun je heatmap-tools zoals Hotjar of 

Crazy Egg gebruiken. Deze laten zien waar bezoekers klikken, hoe ver ze scrollen en waar 

ze afhaken. 

• A/B-testen uitvoeren: Test verschillende versies van pagina’s, call-to-action 

knoppen, koppen en layouts om te zien welke de hoogste conversieratio oplevert. 

• UX-verbeteringen doorvoeren: Op basis van heatmaps en A/B-testen kun je 

knelpunten in de gebruikerservaring identificeren en oplossen. 

Google Updates en SEO-trends 

Het algoritme van Google verandert continu. Blijf op de hoogte van de nieuwste updates en 

trends om je SEO-strategie up-to-date te houden: 

• Google Core Updates & Helpful Content Updates: Pas je contentstrategie aan op 

basis van de nieuwste richtlijnen van Google, zoals de focus op hoogwaardige en 

nuttige content. 

• AI en automatisering: Machine learning speelt een steeds grotere rol in 

zoekalgoritmes. Gebruik AI-gestuurde tools om content en advertenties te 

optimaliseren. 

• Nieuwe advertentie- en contentformaten: Test innovatieve strategieën zoals 

Performance Max-campagnes en Video Ads om je online zichtbaarheid verder te 

vergroten. 

Door regelmatige analyse en optimalisatie toe te passen, zorg je ervoor dat je SEO-strategie 

effectief blijft en zich aanpast aan veranderende zoekmachinecriteria en gebruikersgedrag. 


